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Concepte-cheie din educatia media: deconstructia de mesaj, autor, format, public,

continut, scop
Durata: 50 - 100 de minute

De ce este relevanta lectia?

Deconstructia de mesaj este un exercitiu ce ne
ofera un avantaj de cunoastere, ajutandu-ne sa ne
orientdm mai bine prin peisajul media. In contextul
in care ajung la noi mesaje ce ne pot induce in
eroare, deconstructia de mesaj este unul dintre
primele instrumente pe care le putem folosi pentru
a dezvolta rezistenta in fata haosului informational,
pentru ca ne antreneaza sa ne punem intrebari si sa
investigam constant mesajele media.

COMPETENTE

Competente generale A, B si D
(

Recomandat pentru: clasele de liceu

OBIECTIVE DE INVATARE ..,

LS

La finalul lectiei, elevii vor sti sa:

1. Defineasca ce inseamna deconstructia
de mesaj;

2. Identifice elementele deconstructiei de
mesaj;

3. Aplice schema deconstructiei de mesaj
pentru analizarea diverselor tipuri de
mesaje media.

Competente specifice - La finalul activitatii, elevii vor fi capabili:

A.1.3 Sa identifice surse de incredere si sa le acceseze pe cele credibile si sigure, sa
stie sa filtreze continuturile relevante pentru varsta si capacitatea proprie de

intelegere;

B.1.5 Sa analizeze produsele media in scopul intelegerii modalitatilor in care acestea
sunt construite si sa dezvolte o perceptie adecvata a semnificatiilor transmise;

B.1.6 Sa inteleaga relatiile dintre mijloacele de comunicare si publicul lor, dintre

mass-media, tehnologie si informatie;

D.2.2 Sa aplice regulile de explorare rationala a media pentru a avea un
comportament adecvat si un consum mediatic echilibrat.
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Pregatire: 1. Vizioneaza videoul propus inainte de implementarea activitatii la
clasa pentru a te familiariza cu continutul acestuia.

2. Parcurge Reperele teoretice, pentru a avea o privire de ansamblu
asupra conceptelor pe care le vei discuta cu elevii.

3. Pregateste o serie de mesaje media pe care vei lucra cu elevii pentru
a aplica schema deconstructiei de mesaj.

Valorificarea cunostintelor elevilor referitoare la tema - Brainstorming,
discutie facilitata (5 min)

Set de intrebari adresate elevilor:
e Ce fel de mesaje media intalniti cel mai des?
1 e Cefeldeintrebariva puneti despre mesajele media care ajung la voi?
e Ati observat anumite tehnici prin care sunt construite mesajele media pe
care le intalniti? Puteti oferi exemple?
e Credeti ca mesajele media sunt transmise pentru un scop anume? Ce
scopuri ati identificat pana acum?

(Recomandare: alege intrebarea/intrebarile care te ajuta cel mai bine sa deschizi conversatia
cu elevii tai, In functie de cat timp doresti sa aloci acestei etape.)

Realizarea/Constituirea sensului

1. Vizionare video (Andrei Taticu, Carolina Glow si deconstructia de mesaje)
(5 min)

Link YouTube: https://youtu.be/6HXoL7sT3SA

(Recomandare: Daca vizionarea filmului se va face individual de catre elevi pe dispozitivele
personale, pentru aceasta etapa este recomandat ca elevii sa foloseasca un set de casti.
2 Recomandam vizionarea de mai multe ori a filmului.)

2. Discutie facilitata pe marginea videoului (5 min)

Set de intrebari adresate elevilor:

Explorarea impresiilor generate de video:
e Cum vis-a parut videoul?
e \aeste familiard povestea?
e Care este ideea principald a acestui video? 2 \ l
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Concentrare pe analizarea continutului videoului:
* Ce fac personajele Mara si David?
e Cine sunt Andrei Taticu’ si Carolina Glow?
* Ce fel de mesaje transmit influencerii din filmulet?
* Ce efect au mesajele influencerilor asupra Marei si a lui David?
e Ce este deconstructia de mesaj?
e Care sunt elementele deconstructiei de mesa;j?

3. Fixarea conceptelor teoretice (30 min)

Prezinta elevilor elementele deconstructiei de mesaj si discuta pe scurt cu ei
despre acestea, facand referire la videoul vizionat. (Vezi reperele teoretice)
(10 min)

Imparte elevii in cinci grupe. Grupele vor analiza un mesaj media aplicand
schema deconstructiei de mesaj. Vor avea la dispozitie 10 minute pentru a
raspunde la intrebarile deconstructiei de mesaj in grupe si vor alege cate un
2 raportor. Fiecare grupa va prezenta raspunsurile la cate una dintre intrebarile
de deconstructie, iar colegii pot aduce completari unde este nevoie. (10 min)

Spre exemplu, poti propune spre analiza o campanie adresata tinerilor.

” SCHIMBA SOARTA PLASTICULUI DIN SCOALA TA.

SEMNEAZA PETITIA ASAP! Z\

Fisa de lucru pentru elevi

- disponibila in Anexa 1!
w &

-‘;.5'!,
v . @Sy ARMATA
@ SELECTARI

ATENTE A

WWW.ASAE-RUMANM.RU PLASTICULUI
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»Schimba soarta plasticului din scoala ta.” (Cheia de raspunsuri)

a) Cine a creat acest mesaj? (AUTOR)

Afisul a fost creat pentru proiectul ASAP al ONG-ului The Institute, sustinut creativ
de agentia de publicitate Gavrila&Asociatii (informatie disponibila pe website-ul
proiectului: https://asap-romania.ro/parteneri/.)

b) Care sunt tehnicile creative folosite pentru a atrage atentia? (FORMAT)
Format: imagine statica, poster/afis. Culoarea de accent: galben - culoarea
containerelor de colectare a deseurilor din plastic/metal (fiind culoarea de accent,
ajuta la pozitionarea in mintea receptorului atat a proiectului ASAP, cat si a scopului
acestuia). Contrastul puternic negru-galben, lumina ce pica puternic pe chipurile
tinerilor atrag atentia. Tinerii — personajele fotografiate (induc familiaritate), modul in
care sunt pozitionati tinerii pentru a sugera ideea de ,armatad” (vezi posterele de
propaganda pentru inrolare in armata unde protagonistii se uita cu mandrie/speranta
»Spre viitor”). Tanara din stanga se uita spre receptor, sugerand ideea de apropiere si
responsabilizare a acestuia.

c) Cui se adreseazid mesajul? in ce mod poate fi inteles diferit mesajul de
2 catre diferiti receptori? (PUBLIC)

Mesajul se adreseazi, in acest afis, elevilor. In functie de interesul pentru protejarea

mediului, pentru implicarea Tn activitati in beneficiul comunitatii, unii receptori vor

accepta mesajul si vor raspunde apelului de a se implica prin semnarea petitiei, iar

altii pot sa ramana indiferenti, pentru ca mesajul nu se potriveste cu valorile pe care

le au si vor considera ca nu le aduce un beneficiu implicarea in initiativa.

d) Ce valori, stil de viata, puncte de vedere sunt reprezentate in mesaj? Dar
omise? (CONTINUT)

Protejarea mediului, consum constient, implicare civica, responsabilitate sociala,
incurajarea tinerilor sa ia parte la actiuni in beneficiul lor si al comunitatii lor. (Omise
- faptul ca actiunile individuale si la nivel local sunt benefice, dar fara o
responsabilizare la nivel macro, Tn special a companiilor ce polueaza, acestea nu vor
fi atat de eficiente pe cat ar putea sa fie.)

e) De ce a fost acest mesaj transmis? (SCOP)

Constientizare despre initiativa ASAP, despre reciclarea plasticului si — mai ales -
mobilizarea tinerilor, si nu numai, pentru a semna petitia pentru implementarea unui
sistem de colectare separata a plasticului in scolile din Romania.
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Variatii: Pentru a exersa cu elevii deconstructia de mesaj in mod recurent,
ofera fiecarei grupe cate un mesaj media diferit, pentru a acoperi o varietate
mai mare — o reclama, o postare de pe retelele sociale, o stire, un meme, un
videoclip muzical etc.

Pentru a discuta cu elevii despre deconstructia de mesaj in contextul
haosului informational, al informatiilor false, poti folosi pentru analiza
postari de pe retelele sociale, ce induc in eroare. Deconstructia de mesaj
este strans legatd de verificarea informatiilor. incurajeaza elevii sa verifice
informatiile prezentate in mesajele de mai jos, pe masura ce trec prin
schema de deconstructie de mesa,j.

Sd vorbim despre
Spre exemplu, poti propune pentru analiza mesqje,e ce induc
CiIn

aceste mesaje media:
eroare!

e O postare facuta de o pagina de Facebook falsa:
https://www.facebook.com/photo/?fbid=122098662818085331&set=a.122098661822085331
2 (Atentie! In luna noiembrie 2023 atat pagina, cat si link-ul inseldtor erau inca active!)

e Un video de pe Youtube ce prezinta o specie de pisica ce nu exista in
realitate, imaginile sunt create cu inteligenta artificiala:
https://youtu.be/Jz88Dc7/WW1lI
e Un tweet de pe X, ce sustine ca povestea Harry Potter ar fi animata in stilul
anime al studioului japonez Ghibli, ce prezinta de fapt imagini generate
prin inteligenta artificiala:
https://twitter.com/TheGhibliFamily/status/1605930539076136960

iy Gtodio Ghibli
d sTheGhipiFamity )
e

) o
tter with Studio Ghibti art style '@

Harry PO
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Reflectie (5 min)

Set de intrebari adresate elevilor:
¢ De ce credeti ca este important sa deconstruim mesajele media ce ajung la noi?
3 e Lace aspecte ale unui mesaj media veti fi mai atenti de acum incolo?
e Cum credeti ca va poate ajuta deconstructia de mesaj atunci cand intéalniti
mesaje ce vor sa ne induca in eroare?
* In ce fel ficeati deconstructia unui mesaj inainte? Cum veti integra ceea ce ati
invatat astazi in interactiunea voastra cu media?

Tema
Ca tema pentru acasa, cere-le elevilor sa analizeze o serie de mesaje:
e Reclama Lego Brickdepot.ro — TikTok:
https://www.tiktok.com/@brickdepot.ro/video/7303803638131068193
4 e Reclama KFC - Youtube:
https://youtu.be/NuBvxdsPplE
e Un material de satira (nu dezvaluiti natura materialului):

https://www.timesnewroman.ro/it-stiinta/aplicatia-care-descifreaza-scrisul-de-doctori-face-
furori-printre-romani/

REPERE TEORETICE

AUTOR

Cine a creat
+* acestmesaj? °,
* ¢ N 3
* *
* -
* *
* .
* .
De ce a fost acest Care sunt
mesaj transmis? tehnicile creative
folosite pentru a
H atrage atentia?
A Deconstructia ge atent
. ° L]
. de mesa;j .
. I

. ]

- a
Ce valori, stil de viata, puncte Cui este adresat mesajul? In
de vedere sunt reprezentate ce mod poate fi inteles diferit

mesajul de cétre diferiti

in mesaj? Dar omise? -
" === mmmumummunn receptori?
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REPERE TEORETICE

Elementele deconstructiei de mesaj corespund urmatoarelor cinci intrebari:

a) AUTOR - Cine a creat acest mesaj? Toate mesajele sunt construite.

Fiecare mesaj creeaza o lume proprie, o reprezentare a realitatii, pe care autorul o
structureaza potrivit nevoilor si intentiilor sale. inainte de a transmite un mesaj, autorul
ia In considerare diferite perspective, formulari lingvistice, cadre sau fotografii etc., le
selecteaza pe cele care servesc scopului sau si trece mesajul printr-un proces repetat de
editare.

b) FORMAT - Care sunt tehnicile creative folosite pentru a atrage atentia? Mesajele
media sunt construite folosind un limbaj creativ si reguli specifice.

Fiecare mesaj are propriul sau limbaj creativ, prin care autorul doreste sa atraga atentia
receptorului si sa starneasca o anumita reactie. Prin limbaj creativ, ne referim la formatul
ales si la tehnicile folosite in crearea mesajului media.

Formatul difera in functie de canalul pentru care este creat mesajul (TV, radio, online,
print etc.): imagine (statica - meme-uri, bannere sau dinamica - GIF-uri, galerii de imagini
- carusel); video (scurt, lung, cu subtitrare sau fara, cu loop sau autoplay); audio; continut
interactiv etc.

Tehnici creative: alegerea culorilor; alegerea luminii (caldd/rece, difuza/puternica);
alegerea unghiului si distantei din care se filmeaza (cadre stranse/medii/largi, filmat de
jos in sus sau invers, filmare de sus, panorama etc.); alegerea elementelor de decor;
alegerea sunetelor/muzicii etc.

c) PUBLIC - Care este publicul vizat de mesaj? in ce mod poate fi inteles diferit mesajul
de catre diferiti receptori? Receptori diferiti pot intelege diferit acelasi mesa,;.

Mesajele media sunt construite pentru un public anume, potrivit preferintelor sale,
stilului de viata si obiceiurilor de consum media. Fiecare membru al publicului trece
mesajele prin propriul obiectiv asupra lumii, construindu-le sensul in jurul experientelor
sale trecute, a lucrurilor invatate, a culturii din care face parte si a sistemului propriu de
valori si dand nastere unor interpretari unice.
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d) CONTINUT - Ce valori, stil de viata, puncte de vedere sunt reprezentate in mesaj? Dar omise?
Mesajele media transmit puncte de vedere, ideologii, viziunea despre lume a autorului.

Produsele media poarta in subtext semnificatii pe care autorul vrea sa le transmita, viziuni despre
care vrea sa convinga receptorul si sa obtinda acordul lui. Ce vedem sau auzim in media sunt
puncte de vedere care reflecta ideologii, stiluri de viata si viziunea despre lume a celor care stau
in spatele mesajului.

e) SCOP - De ce a fost acest mesaj transmis? Mesajele sunt construite cu un motiv, au mereu un
scop (financiar, influenta, ambele).

De exemplu, o reclama are scopul clar, declarat, de a determina publicul s& cumpere un anumit
produs sau serviciu.

Un material de PR urmareste sa prezinte in mod favorabil o companie sau o actiune a acesteia,
chiar daca aceasta prezentare este partinitoare si lasa pe dinafara fapte si date nefavorabile
respectivei companii.

Un material de campanie electorald urmareste sa atraga voturi pentru partidul sau candidatul
respectiv.

O campanie sociala vrea sa promoveze un anume stil de viata, considerat benefic (,,Beti 2 litri de
apa pe zi”) sau sa coaguleze sprijinul popular pentru ajutorarea unui caz dificil (,Donati pentru
micutul X”).

Materialele jurnalistice - stirile, reportaje, investigatiile, interviurile — au scopul de a informa si de
a ilustra evenimente si fenomene din societate. Modul in care sunt construite, metodele folosite
in articularea mesajului pot adauga si alte straturi scopului informativ: atragerea atentiei,
coagularea unui suport public, ridiculizarea unui subiect sau personaj, coagularea unei miscari de
protest etc.

Un YouTuber are atat scopul de a crea continut relevant pentru comunitatea lui (influenta), dar si
scopul de a atrage suficient de multe vizualizari pentru a fi platit de Youtube sau direct de
companiile care vor saisi faca publicitate pe canalul sau.

FORMULAR DE FEEDBACK

Acest material face parte din Programul de Educatie Media, dezvoltat de Centrul pentru Jurnalism
Independent in parteneriat strategic cu Romanian-American Foundation. Materialul este realizat cu
sustinerea financiara a Uniunii Europene prin proiectul BROD.

* X %

*
*

*

Acest material reflecta numai punctele de vedere ale CJI, iar RAF sau Comisia 8
nu pot fi facute responsabile pentru nicio utilizare a informatiilor continute.

* ok
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ANEXA1

T o TR SCHIMBA SOARTA PLASTICULUI DIN SCOALA TA.
’ SEMNEAZA PETITIA ASAP!

Analizati mesajul media
pornind de la intrebarile de
deconstructie de mesa,;.

1. Cine a creat acest mesaj?

ARMATA
SELECTARII
ATENTE A
PLASTICULUI

2. Care sunt tehnicile creative folosite pentru a atrage atentia?

3. Care este publicul vizat de mesaj? in ce mod poate fi inteles diferit mesajul de
catre diferiti receptori?

4. Ce valori, stil de viata, puncte de vedere sunt reprezentate in mesaj? Dar omise?

5. De ce a fost acest mesaj transmis?
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