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B Preambul I

Structura actuala de competente recomandabil sa fie incluse in profilul de formare a unui
cetatean cuprinde, cu certitudine, si abilitati de raportare realista, critica, reflexiva la informatie
si la fenomenul media, capacitati specifice de intelegere a mecanismelor de producere si
promovare a informatiei, de creare de noi mesaje semnificative. Un cetatean ,alfabetizat” in
acest sens e capabil sa decodifice adecvat mesajele primite pe diverse canale de comunicare,
sa fie selectiv in raport cu informatiile difuzate, sa le parcurga reflexiv, sa le selecteze si sa le
filtreze, sa creeze si s dea mai departe continuturi cu sens. Toate acestea sunt, in mod evident,
abilitati de neignorat, obligatorii pentru orice cetatean, mai ales in contextul abundentei
informationale actuale, al pluralitatii modurilor de expresie si de comunicare, al noilor dezvoltari
sociale si economice, al cerintelor pietei muncii.

Ca urmare, este nevoie de o reactie structurala in cadrul sistemului educational actual pentru
a-si mobiliza resursele specifice si spre astfel de tinte, reactie care sa includa, pe langa
restructurari si accente curriculare noi, sprijin documentar si instrumental specializat, stagii de
formare, si atentia spre capacitatea absolventilor de a fi educati mediatic. Acest lucru inseamna
integrarea cu fermitate in profilul de competenta al unui tanar, cetatean responsabil, activ,
informat, reflexiv, a unui set delimitat de competente autonome, specifice mecanismelor de
gestionare a continuturilor vehiculate de mijloacele de comunicare in masa, noi sau vechi.

Profilul de competente media si informationale (CMI) descris in continuare este o incercare de
a raspunde acestei presiuni indreptatite de constructie in aceasta zona. Documentul propune o
structurare pe 4 domenii distincte a unor elemente de competenta in domeniul educatiei media
si al proceselor de gestionare a informatiei, competente ce trebuie sa insoteasca un tanar
absolvent, alaturi de multe alte abilitati. Cu alte cuvinte, aceasta structura de competente este
o "felie”, explicitata in detaliu, din tabloul mare de cunostinte, abilitati si atitudini necesare unui
cetatean activ si responsabil.

Procesul de elaborare a acestei propuneri a insiruit mai multe etape care au inclus analiza
literaturii de specialitate, cu accent pe compararea diferitelor propuneri de competente
accesibile Tn acest moment, suprapunerea informatiilor si decantarea unor optiuni personale, in
concordanta cu specificul sistemului educational autohton. Ca atare, aceasta structura de
competente, desigur, perfectibila in dinamica sa, reprezintd un document cu propuneri
organizate ntr-o maniera autentica, noud, sprijinite pe o multitudine de informatii selectate din
diverse surse, adaptate contextului local.

Inainte de prezentarea detaliatd a profilului de competente propus, cateva alte demersuri
premergatoare merita atentie; acestea vizeaza necesitatea fundamentarii structurii de
competente pe delimitari conceptuale clare, riguroase, asumate; aceasta atentie asupra
termenilor nu raspunde doar unor rigori stiintifice de gestionare a pluralitatii de informatii pe
aceasta tema, dar ajuta la focalizarea competentelor descrise intr-o zona distincta, riguros
delimitata de multe alte invecinate.



01. Multe concepte, mai multe alfabetizari?

Orice efort de lectura in zona abilitatilor de gestionare a mijloacelor de comunicare in masa se
loveste de o incarcatura generoasa de concepte, nu neaparat concurente, ci complementare,
care incearca sa acopere acest registru pedagogic. in functie de multiple contexte lingvistice,
culturale si scolare locale, diferiti termeni isi intdresc prezenta in literatura si in politicile
educationale, alcatuind un fel de familie de forme de alfabetizare. Un document UNESCO le
numeste chiar "alfabetizari de supravietuire” (UNESCO, 2007, pag. 14). lata cateva dintre
acestea:

EDUCATIE MEDIA SI INFORMATIONALA (,media and information literacy”,
,I'éducation aux médias et a l'information”)

ALFABETIZAREA MEDIA (,media literacy”)

EDUCATIA MEDIA (,media education”, ,I'éducation aux médias”) sau educatia
Tn domeniul mass-media (confrom traducerii oficiale, in romana, a unor
documente emise de Comisia Europeana)

COMPETENTA iN MASS MEDIA

COMPETENTA MEDIATICA

ALFABETIZAREA INFORMATIONALA (,information literacy”)
ALFABETIZAREA DIGITALA (,digital literacy”)

ALFABETIZAREA VIZUALA (,visual literacy”)

EDUCATIA PRIVIND IMAGINEA (,L’éducation a I'image (écrans — cinéma,
télévision”)

ALFABETIZAREA MEDIATICA IN DOMENIUL SANATATII (, health media
literacy”)

ALFABETIZAREA iN DOMENIUL PUBLICITATII (,décodage de la publicité”,
"advertising literacy”)

ALFABETIZAREA MULTIMODALA (,multimodal literacy”)

FLUENTA MEDIA, DIGITALA SAU INFORMATIONALA (,media fluency”,
sinformation fluency”, ,digital fluency”)

TRANSLITERALITATEA (,transliteracy”).

In mod evident, multe dintre aceste concepte Tsi disputa teritorii similare sau invecinate, cu
suprapuneri partiale sau totale evidente. Preferinta pentru unul sau altul dintre termeni e
dependenta de contextul cultural si lingvistic in care este uzitat sau e legatd de accentele
speciale ce favorizeaza un anumit unghi de abordare, legat preponderent de domenii diferite de
cunoastere. De exemplu, alfabetizarea informationala pare sa fie conectatd cu abilitatile de
cercetare si analiza, in timp ce competentele in domeniul media sunt legate in special de analiza
critica a stirilor, a publicitatii si a industriei de divertisment. Alfabetizarea mediatica Th domeniul
sanatatii e corelatd cu explorarea impactului mass-media asupra luarii unor alegeri pozitive
legate de nutritie, activitate fizica, imagine corporala, in timp ce, alfabetizarea digitala e asociata
cu utilizarea computerelor, retelelor sociale etc. (Hobbs, 2010).

De asemenea, pluralitatea de termeni reflecta dinamica proceselor de fundamentare
conceptuala a raportarii la media, dezvoltarile continue, cat si punctele de vedere ale diferitelor
institutii sau autori cu rol de pionier in promovarea acestor abordari. Mai jos, cateva explicitari
care sa sustina aceste afirmatii:

n versiunea sa clasica, notiunea de alfabetizare inseamna sa stii sa citesti, sa scrii, s socotesti
intr-o anumita limba, intr-un anumit context. in mod evident, conceptul si-a largit din ce in ce



mai mult aria de cuprindere, incluzand forme diferite, inovative de comunicare si functionalitate.
Astazi, cetateni alfabetizati trebuie sa aiba o intelegere critica a mesajelor diferite, incluzand si
"textele media” (Moeller, Joseph, Lau, Carbo, 2011, pag.10).

Un exemplu in acest sens este termenul de alfabetizare media, aparut initial Tntr-un raport al
American Library Association (ALA) si apoi si mai ferm, in 2003, in Declaratia de la Praga si in
Proclamatia de la Alexandria Tn 2005 (cf. Joubaire, C. 2017).

Intr-o formulare succinta, Buckingham, unul dintre pionierii domeniului, defineste aceasta forma
de alfabetizare ca fiind intelegerea mass-media si creatia/exprimarea propriilor idei, folosind
media (Buckingham 2003). Conceptul capata ulterior descrieri extinse, o contributie
semnificativa in acest sens avand UNESCO, institutie care a initiat si promovat numeroase
materiale de explicitare a sensurilor ideii de alfabetizare media. Tn 2009, Comisia Europeana
publica "Directiva privind alfabetizarea media in mediul digital pentru o industrie audiovizuala si
a continutului mai competitiva si o societate a cunoasterii integratoare”, care defineste
alfabetizarea in domeniul mass-media ca fiind capacitatea de a accesa mijloacele de informare,
de a intelege si de a evalua cu spirit critic diferite aspecte ale acestora si ale continutului lor, de
a comunica intr-o varietate de contexte.

Ca o expresie a extinderii modalitatilor si formelor de comunicare si expresie, o pluralitate de
alte tipuri de alfabetizari se adauga panoului de concepte specifice domeniului:

- ALFABETIZAREA INFORMATIONALA (,nformation literacy”), concept
introdus in 1974 de Paul Zurkowski, presedinte al Information Industry
Association, care desemna prin acest termen un set de tehnici si abilitati utile
pentru a gestiona o varietate de informatii ca surse de dezvoltare si de
solutionare a problemelor. Astazi, termenul desemneaza capacitatea cuiva de a-
si constientiza propriile necesitati informationale, de a accesa, a evalua
cunoasterea relevanta, de a o utiliza etic si de a o aplica pentru a crea mai
departe mesaje.

- ALFABETIZAREA DIGITALA (,digital literacy”), concept aparut in jurul anului
1997; in descrierea lui Paul Gilster (1997, p. 220), acesta desemneaza un set de
abilitati pentru accesarea internetului, gasirea, gestionarea si editarea
informatiilor digitale, pentru sustinerea comunicarii si implicarii in retele de
comunicatii.

- ALFABETIZAREA PE INTERNET (,internet literacy”), concept descris in
amanunt de Harrison (2017).

- ALFABETIZARE MULTIMODALA (,multimodal literacy”), perspectivd ce
sprijina gestionarea adecvata a mesajelor sustinute de forme diverse de expresie
(text, gestica, imagine etc.) (Heydon 2007).

- ALFABETIZARE VIZUALA (,visual literacy”), idee promovata in anii 1960, in
limbajul stiintelor comunicarii; termenul se refera la competente perceptive,
cognitive si interpretative asociate cu intelegerea si utilizarea unor noi tipuri de
imagini si simboluri care inunda mediul cultural (Snelson & Perkins 2009).

In multe limbi insa, asa cum observa Hobbs (2018, pag. 8), cuvantul alfabetizare nu reuseste
sa acopere atat de generos si fidel semnificatiile din limba engleza desemnate de "literacy”. Ca
urmare, alti termeni capata contur, impartind acelasi teritoriu:

- COMPETENTA IN MASS-MEDIA, termen preferat si de cateva documente
dezvoltate in peisajul educational romanesc;



- COMPETEN'[A MEDIA, idee explorata initial de Dieter Baacke, in anii 1970.
Conform acestuia, competenta media este o forma speciala de competenta de
comunicare, care utilizeaza activ toate tipurile de mesaje transmise prin aceste
canale si le pune in slujba propriilor interese de actiune si comunicare;

- FLUENTA INFORMATIONALA (,information fluency”), concept introdus de
Associated Colleges of the South (ACS), Tn anii 1990, care descrie capacitatea
indivizilor de a functiona eficient intr-un mediu tehnologic si informational extrem
de dinamic si evolutiv (Sharkey, 2013, pag. 34);

- FLUENTA MEDIA, TEHNOLOGICA, DIGITALA (,media, technological or digital
fluency”), termeni ce presupun capacitati similare cu cele solicitate de
capacitatea de a fi fluent intr-o limba straina, ceea ce inseamna nu doar
cunoastere, dar si stapanirea codurilor, libertate in exprimare si utilizare;

- TRANSLITERALITATE (,transliteracy”), un termen emergent, definit de
Thomas ca fiind ,abilitatea de a citi, scrie si interactiona pe o varietate de
platforme, instrumente si suporturi media, de la imagini la expresie orala, inclusiv
prin expresie scrisa, televiziune, radio si cinema, la retelele sociale digitale”
(Thomas si colab., 2007).

Conceptele prezentate sunt, cu siguranta, doar cateva din cele care definesc relatia critica,
inteleapta a utilizatorilor cu media. Aproape previzibil, multe concepte functioneaza corelat, prin
alaturari de termeni. Hobbs, de exemplu, prefera termenul de alfabetizare media si digitala,
utilizat pentru a cuprinde intreaga gama de competente cognitive, emotionale si sociale care
include utilizarea textelor, instrumentelor si tehnologiilor, abilitatile de gandire si analiza critica,
practica creativitatii sia compozitiei mesajului, precum si capacitatea de a se angaja in reflectie
si gandire etica (Hobbs, 2010).

Un alt termen umbrela, larg cuprinzator, este cel lansat de UNESCO, educatie media si
informationald (,media and information literacy”, ,I'éducation aux médias et a l'information”),
termen preferat si in documentul de fata. Aceasta viziune integratoare a documentelor elaborate
de UNESCO reuneste mai multe concepte interdependente - cum ar fi alfabetizarea
informationala, alfabetizarea mediatica, tehnologia informatiei si a comunicarii, alfabetizarea
digitala - sub un singur concept compozit. in acelasi timp, UNESCO recunoaste ca aceste tipuri
de alfabetizare pot functiona si independent, cu propria lor integritate si identitate, Tnsa
considera logica si fireasca combinarea perspectivelor, avand in vedere progresul tehnologic
actual care determind o simbioza evidenta intre continuturile informationale, multimedia si
tehnologiile de suport. Ca urmare, alfabetizarea informationald si media ajutd la dotarea
cetatenilor cu multiple competente necesare vietii secolului XXI, utile pentru a face fata
volumului urias de date, informatii si mesaje provenite prin intermediul unor platforme diverse.
Este logic sa se combine aceste constructe; aceasta integrare poate ajuta oamenii sa participe
mai usor la societatile cunoasterii (UNESCO, 2013).

Ca urmare, astfel structurata, alfabetizarea mediatica se afla in centrul libertatii de exprimare si
informare, deoarece le permite cetatenilor sa inteleaga functiile mass-media si ale altor furnizori
de informatii, sa isi evalueze continutul in mod critic si sa ia decizii in cunostinta de cauza ca
utilizatori, consumatori si producétori de informatii si continut media (UNESCO, 2013).

Documentul de fatd prefera acest termen, educatie media si informationala, considerand
esentiala corelarea de cunostinte, abilitati si atitudini favorabile unei raportari echilibrat-critice la
mesajele comunicarii Tn masa, vizibila nu doar in comportamentele de consum media dar si in
actul de creare de noi continuturi, de impartasire, de alegere, interactiune cu diferitele modalitati
de expresie.



02. Ce este si ce nu este educatia media si
informationala

Educatia media si informationala reprezinta un set consistent de competente multifatetate, utile
pentru o gestionare adecvata, cu sens, a informatiei si a continuturilor livrate de mijloacele de
comunicare in masa, pentru dezvoltarea unei constiinte critice asupra mediului informational si
mediatic; presupune alegeri informate, rationale si echilibrate, cercetare, selectie si interpretare,
evaluarea surselor si continuturilor, creare de continuturi relevante, atitudine activa, etica si
reflexiva, lectura critica si distantata fata de mesaje, surse de date, retele de furnizare. Cu alte
cuvinte, ca orice alfabetizare, inseamna sa ,citesti” cu ochi critici media, sa ,citesti” un site, un
program tv, un articol, s& navighezi printre surse de informare si sa ,scrii” mesaje nu doar
utilizénd textele ci si, de exemplu, imaginile, sunetul, fotografia.

Educatia media si informationala inseamna, asadar, un set fundamental de competente
necesare oricarui cetatean, pentru a functiona eficient si responsabil in actuala lume saturata
de media. Este, asa cum subliniaza UNESCO, un concept dinamic, aparut in anumite contexte
tehnologice, economice, sociale si intr-un anume mediu cultural. Este legat de diversitatea
culturald si lingvistica, pentru ca, alaturi de alte abilitati, va ajuta la promovarea dialogului
intercultural, va facilita o cultura a pacii, tolerantei si non violentei (UNESCO, 2013).

Asadar:

- Nu existd o singura versiune de alfabetizare, ci multiple, convergenta dintre
tehnologii stergdnd oarecum granitele dintre concepte; azi, alfabetizarea devine
pluralista, situationala si dinamica, vorbindu-se chiar de conceptul de alfabetizare
situationald (Moeller, Joseph, Lau, Carbo, 2011, pag.10);

- Educatia media si informationala nu este binara, ai sau nu ai, esti total analfabet
sau nu, ci e un continuum; indivizii au nivele diferite de alfabetizare, in relatie cu
multe elemente - mediul in care sunt, contexte, necesitati si resurse variate
(UNESCO, 2013);

- Educatia media si informationala nu este focalizata pe condamnarea presei, ci pe
intelegerea sa critica;

- Folosirea in clasa a unui computer sau a unui videoclip nu poate sa fie numita
educatie media; aceasta competentd nu inseamna educatie folosind diferite
echipamente ci, in principal, educatie despre interactiune cu media;

- Educatia media si informationald nu ne indeamna la a nu deschide niciodata
echipamente tehnice sau diferite canale de comunicare, ci sustine consumul
echilibrat, intelegerea mesajelor, in beneficiul propriei dezvoltari si a comunitatii;

- Educatia media si informationala presupune abordari interdisciplinare, chiar daca
poate sa fie si o disciplina scolara de sine statatoare; infuzarea mesajelor sale
specifice in variate contexte educationale, in cadrul diferitelor discipline,
contribuie semnificativ la succesul acestei abordari;

- Educatia media si informationala nu este un tabel de competente statice, ci apare
in interactiunea dintre consumator, creatori si continuturi; este o practica sociala
de interpretare de sensuri, impartasire de semnificatii, nu este doar o abilitate
individuala; raportarea la tehnologii si informatie este un proces de constructie si
de implicare, media construindu-se in relatie cu utilizatorii sai.



03. Competente specifice, modele, abordari

Avand in vedere complexitatea si importanta ideii de educatie media si informationala, este de
asteptat sa existe diferite abordari privind competentele asociate acestui domeniu. Cateva
dintre acestea vor fi mentionate in continuare, nu doar pentru a sublinia puterea lor de a sugera
descrieri de competente, dar si pentru a demonstra, prin atentia acordata subiectului,
necesitatea de a include educatia media si informationala pe agenda sistemica.

O concluzie evidenta pentru cine analizeaza diferitele seturi de capacitati asociate ideii de
educatie media si informationala, fie ca este vorba despre competentele generale, ale
profesorilor, elevilor sau ale tanarului cetatean, este multitudinea de puncte comune, de zone
de intersectie si suprapunere. Pentru ca, in esenta, chiar daca exista variatii notabile intre
constructiile de argumentare, diferitele modele de competente sunt structurate in jurul unor
cuvinte cheie: acces, intelegere, creare. Ca atare, cea mai utilizata triada pentru structurarea
competentei mediatice si informationale include: acces la continuturile media, intelegerea
acestora si crearea, exprimarea personala prin implicarea mijloacelor de comunicare in masa
(Buckingham, 2003).

O astfel de structura de competente a fost consolidata, in primul rand, de propunerile facute de
diferite materiale elaborate de UNESCO; de exemplu, in 2010, in documentul ,Conceptual
relationships of information literacy and media literacy”, Jesus Lau puncteaza explicit ca
educatia media si informationald se centreaza pe urmatoarele competente (Catts, Jesus Lau,
2008):

Abilitati de baza Abilitati subsumate

Acces Identificare de nevoi, exprimare, cautare, localizare
Evaluare/Intelegere Analiza, inductie, deductie, proces
Utilizare Aplicare, invatare, etica, comunicare, reproducere, creare

Hobbs (2010) extinde triada de domenii majore de competente, addugandu-i inca doua trepte;
astfel, modelul de competente esentiale de alfabetizare digitald si media propus de Hobbs
include:

- ACCES - Gasirea si utilizarea adecvata a surselor media si tehnologice,
impartasirea informatiilor adecvate si relevante cu ceilalti; raportarea
adecvata la informatie si la mesajele de comunicare in masa;

- ANALIZA SI EVALUARE - intelegerea mesajelor si utilizarea gandirii critice
pentru a aprecia calitatea, veridicitatea, credibilitatea si punctul de vedere al
mesajelor, ludnd Tn considerare efectele potentiale sau consecintele
acestora,

-  CREARE - Compunerea sau generarea de continut folosind creativitatea si
increderea in auto-exprimare, cu atentie pentru corelarea mesajului cu
scopul, audienta si cu tehnicile specifice de compozitie;

- REFLECTIE - Aplicarea responsabilitatii sociale si a principiilor etice in ceea
ce priveste propria identitate si experienta traita, comportamentul de
comunicare;

- ACTIUNE - Implicarea in activitati individuale si de colaborare pentru a
impartasi cunostintele si a rezolva problemele din familie, locul de munca si
comunitate si participarea ca membru al unei comunitati la nivel local,
regional, national si international.



O abordare cvasi-similara este si cea produsa de Baacke (1996) care descompune competenta
mediatica in patru dimensiuni: perspectiva critica (analitica, reflexiva, etica), intelegerea si
studiul (informativa, reflexiva), utilizarea (receptiva, interactiva), producerea de media
(inovativa, creativa).

Carta Europeana a Alfabetizarii Media, desi adauga si alte accente, bifeaza, de asemenea,
ideile privind accesul, utilizarea si producerea continuturilor media ca fiind domenii de neignorat
pentru educatia media si informationalad si mentioneaza urmatoarele direciii:

- Folosirea eficienta a tehnologiilor media pentru a accesa, stoca, prelua si
partaja continut, pentru a satisface nevoile si interesele individuale si
comunitare;

- Accesarea si alegerea de mesaje in cunostintd de cauza, utilizdnd o gama
larga de forme media si de continuturi primite din diferite surse culturale si
institutionale;

- Intelegerea modului in care este produs continutul media;

- Analiza critica a tehnicilor, limbajelor si a conventiilor utilizate de mass-media,;

- Folosirea mijloacelor de comunicare in mod creativ pentru a exprima si
comunica idei, informatii si opinii;

- Identificarea si evitarea continuturilor si serviciilor media care pot sa fie
jignitoare sau daunatoare;

- Folosirea mass-media n exercitarea drepturilor democratice si a
responsabilitatilor civile.

Acest tablou este completat de multe alte initiative, internationale sau nationale; iata, de
exemplu, cateva directii dezvoltate la nivelul local, de sisteme de invatamant preocupate de
promovarea educatiei media in scoli:

- In Belgia, un document resursa privind competentele mediatice — ,Les
compétences en éducation aux médias, cadre général”’ — a fost publicat initial
Tn 2013, cu revizuiri in 2016; documentul a fost elaborat de CSEM, Conseil
Supérieur de I'Education aux médias, (consiliul superior guvernamental
pentru alfabetizarea mediatica din Valonia-Bruxelles). Matricea propusa
include intersectarea urmatoarelor domenii situate fiecare pe o axa (lectura,
scriere, navigare, organizare) si, pe de cealaltd parte, dimensiunile
informationala, tehnicéa si sociala ale media;

- In Portugalia, a fost aprobat in 2009, un referential de educatie media -
,Refencial de Educacdo para os Media"; documentul identifica abilitati
necesare gestionarii adecvate a mesajelor receptate de elev, insistand pe
necesitatea unei abordari ecologice a elementelor din mass-media;

- In Franta, CLEMI (Centre de liaison de I'enseignement et des médias
d’information, agentie a Ministerului Educatiei responsabila cu educatia
media pe intregul sistem de invatamant) propune dezvoltarea competentei
mediatice si informationale printr-o structurd cu patru axe, fiecare dintre
acestea avand 3 niveluri, care merg de la invatamantul primar, la absolvirea
liceului:

o constientizarea propriei relatii cu universul media;

o intelegerea mijloacelor de comunicare in masa si a limbajelor media;

o obtinerea de informatii din mass-media;

o producerea de mesaje, constientizarea locului si rolului mass-media
n societate.



Din suprapunerea, corelarea si conectarea unor astfel de structuri si sugestii, se poate decanta
un model de competente subsumate ideii de educatie media si informationala, util sistemului
nostru de invatamant. Modelul, prezentat in continuare, isi sustine argumentele pe compararea
directiilor identificate Tn alte documente resursa (in principal cele elaborare de UNESCO), dar
iti asuma libertatea de formulare si explicitare, in functie de necesitatile si solicitarile locale.

04. Profil de competente media si
informationale

ACCES, CAUTARE SI
STOCAREA
CONTINUTURILOR MEDIA CREAREA SI COMUNICAREA

CONTINUTURILOR MEDIA
Al Acces

A.2. Ciutare
A.3. Stocare si organizare

A.4. Dezvoltarea propriilor

nevoi de informare,
socializare, receere prin
mijloacele de comunicare in
masa

4.1. Domenii:

C.1. Creare
C.2. Comunicare,
interactiune cu media

A. ACCES, CAUTARE SI STOCAREA CONTINUTURILOR MEDIA



Competentele din acest domeniu i vor ajuta pe cetateni sa identifice si s exploreze
mesajele avute la dispozitie, provenite dintr-o pluralitate de canale de comunicare si sa le
valorifice eficient pentru dezvoltarea cunostintelor si abilitatilor personale, in conditii de
securitate informatica, emotionala, cognitiva. De asemenea, acestia vor fi capabili sa
recunoasca si sa defineasca propriile necesitati de a accesa informatii si continuturi
relevante, pe care le vor utiliza ntr-o maniera autonoma si functionala.

B. INTELEGEREA MASS-MEDIA SI ANALIZA CRITIC-REFLEXIVA A INFORMATIEI SI
CONTINUTURILOR
Competentele din acest domeniu i vor ajuta pe cetateni sa inteleaga fenomenele media in
complexitatea lor, sa distinga tipologii, forme de exprimare specifice, sa argumenteze
importanta mijloacelor de comunicare In masa, noi sau vechi. Intelegand consistent
specificul mass media, elevii vor utiliza aceste procese si produse cu discernamant si
distanta critica, facand alegeri informate, dintr-o perspectiva circumspect-reflexiva. Acestia
vor dezvolta abordari critice asupra continuturilor si proceselor de elaborare a mesajelor
receptate, analizadnd acuratetea, calitatea, veridicitatea si credibilitatea acestora. De
asemenea, vor sesiza existenta multiplelor perspective existente in constructia si receptarea
mesajelor, care pot functiona ca filtre asupra realitatii, vor detecta incarcatura ideologica
sau comerciald a mesajelor si vor fi capabili sd dezvolte perspective si opinii proprii,
argumentate si echilibrate.

C. CREAREA $I COMUNICAREA CONTINUTURILOR MEDIA

Competentele din acest domeniu ii vor ajuta pe cetateni sa fie nu doar consumatori pasivi
dar si producatori inovatori de media, participanti la procesul de constructie de cunoastere
si cunostinte. In calitate de creatori si autori, acestia vor putea s isi exprime cu incredere
propria opinie si creativitate, sa genereze continuturi relevante, exprimate adecvat, prin
utilizarea de tehnici de compozitie specifice si distribuite pe canale specifice. Aceasta
postura de autor, de generator de mesaje si de contributor la cunoasterea comuna solicita
nu doar creativitatea cetatenilor, dar si abilitatile de comunicare ale acestora, de organizare
de materiale, de interactiune cu media.

D. RESPONSABILITATE CIVICA, UTILIZAREA ETICA A INFORMATIILOR $I MIJLOACELOR DE
COMUNICARE IN MASA, CONSUM ECHILIBRAT

Competentele din acest domeniu fi vor ajuta pe cetateni sa inteleaga ca media reprezinta
produse social-culturale, dezvoltate in contexte relationale, cu mare impact comunitar si, ca
urmare, utilizarea acestora trebuie facuta cu responsabilitate si civism. Cetatenii vor invata
sa manifeste respect fata de spatiul public al comunicarii, fata de etica producerii si difuzarii
de mesaje in acest context. Acestia vor fi atenti la comportamentul personal de comunicare
si de consum media, vor intelege dinamica sociald a comunicarii in masa, pe care o vor
utiliza responsabil si etic in beneficiul personal si al celorlalti.

4.2. Competente specifice fiecarui domeniu

A. ACCES, CAUTARE SI STOCAREA CONTINUTURILOR MEDIA
Cetatenii vor fi capabili:

I /1. Acces NN

A.1.1 Sa apeleze la canale media diferite pentru informare, documentare, recreere,
tindnd cont de specificul si diversitatea acestora si de contributiile avute la propria
dezvoltare;



A.1.2 Sa cunoasca metode de cercetare exploratorie a informatiei si de exploatare
a acesteia prin utilizarea motoarelor de cautare avansate, a tehnicilor specifice de
lectura, ascultare, vizionare etc.;

A.1.3 Sa identifice surse de incredere si sa le acceseze pe cele credibile si sigure,
sa stie sa filtreze continuturile relevante pentru varsta si capacitatea proprie de
intelegere;

A.1.4 Sainteleaga restrictiile si conditiile de acces diferite presupuse de unele canale
media;

A.1.5 Sa aprecieze pluralitatea si diversitatea de surse de informare si canale de
comunicare, sa coreleze specificul acestora cu necesitéatile personale.

I .2 C:utarc [

A.2.1 Sa navigheze eficient in universul informatiilor media, utilizand instrumente
specifice (intelegere sinteze, selectarea canalelor TV, folosirea de link-uri digitale,
protectie impotriva mesajelor de tip spam etc.);

A.2 2 Sa utilizeze surse multiple de documentare, socializare, relationare, recreere,
precum si instrumente de cautare (online) avansate;

A.2.3 Sa gestioneze adecvat surplusul informational, folosind tehnici adecvate de
accesare si orientare;

A.2.4 Sa-si dezvolte propriile strategii de cautare, sa stie cum si unde sa localizeze
informatia de care au nevoie (aflata fie in manual, carti, resurse suplimentare, tiparite
sau digitale sau in alte forme de expresie media etc.);

A.2.5 Sa identifice sursele primare de informare;

A.2.6 Sa verifice veridicitatea informatiilor si a surselor de provenienta; sa faca
distinctie intre informatii stiintifice si pseudostiintifice.

I /3. Stocare si organizare I

A.3.1 Sa fie constienti de nevoia de organizare sistematica a informatiei;

A.3.2 Sa stocheze continuturile media relevante, in cazul necesitéatilor de utilizare si
organizare ulterioara, pe echipamente personale, organizandu-si propriile portofolii
sau biblioteci (digitale sau nu) de continuturi si date;

A.3.3 Sa cunoasca modalitatile de arhivare si ierarhizare a informatiei, sa cunoasca
principalele tehnici si termeni asociati; sa stie sa indexeze continuturile selectate;
A.3.4 Sa dezvolte instrumente de gestionare a datelor, modalitati de a lua notite, de
a sintetiza, organiza, categorisi si grupa informatiile accesate si selectate.

_A.4. Dezvoltarea propriilor nevoi de informare, socializare, recreere prin mijloacele de
comunicare in masa
A.4.1 Sa stabileasca necesarul personal de informare si continut media, elaborand

planuri personale de accesare de informatii noi si de dezvoltare;

A.4.2 Sa distinga intre diferite tipuri de mesaje si forme de comunicare, sa le utilizeze
adecvat in functie de contexte si solicitari;

A.4.3 Sa inteleaga necesitatea de a utiliza o pluralitate de surse de informare pentru
a-si extinde nivelul personal de cunoastere.

B. INTELEGERE SI ANALIZA CRITIC-REFLEXIVA A INFORMATIEI SI
CONTINUTURILOR MEDIA

Mai concret, cetatenii vor fi capabili:



B.1. Intelegerea specificului media I

B1.1 Sa cunoasca diversitatea de canale media, modele si formele de comunicare,
tipuri de limbaje (scrise, audio, video, imagini), precum si criteriile de clasificare a
mijloacelor de comunicare in masa (continut, suport, periodicitate etc.);

B.1.2 Sa inteleaga produsele media ca suport de comunicare si divertisment,
identificand caracteristicile lor specifice din punct de vedere al semnificatiei
(distinctie realitate/fictiune, interpretarea sensului, organizarea si retinerea
mesajului), al limbajului si sunetului (registre lingvistice specifice, sonoritate, muzica,
oralitate, retorica), al imaginii (forma, culoare, organizare spatiu, cadrare, montaj) si
al informatiei digitale;

B.1.3 Sa cunoasca istoria dezvoltarii mijloacelor de comunicare in masa, modurile
diferite de organizare si transmitere a mesajelor;

B.1.4 S& cunoasca circuitul informatiei, procesul de producere si receptare de
mesaje specifice comunicarii in masa, in ansamblul ecosistemului in care se Tnscriu
acestea, incluzand actorii si institutiile specifice;

B.1.5 Sa analizeze produsele media in scopul intelegerii modalitatilor in care
acestea sunt construite si sa dezvolte o perceptie adecvata a semnificatiilor
transmise;

B.1.6 Sa inteleaga relatile dintre mijloacele de comunicare si publicul lor, dintre
mass-media, tehnologie si informatie;

B.1.7 Sa cunoasca elemente de baza din cadrul legal, economic, institutional de
dezvoltare a presei;

B.1.8 Sa recunoasca importanta mass-media si a furnizorilor de informatie, sa le
inteleaga locul si rolul in dinamica societatii actuale.

I & 2. Analiza critica |

B.2.1 Sa dezvolte perspective echilibrate asupra continuturilor transmise prin
mijloacele de comunicare in masa, integrand conceptele-cheie dobandite in
formarea parcursa ca instrumente de raportare critica la media;

B.2.2 Sa utilizeze intr-o maniera reflexiva instrumentele de cercetare a mesajelor
(comparare surse, interpretarea situatiilor, autentificarea informatiilor, distinctia
dintre fapte si opinii, plasare in contexte spatio-temporale adecvate) pentru a verifica
validitatea, credibilitatea si calitatea continuturilor;

B.2.3 Sa inteleaga mesajele livrate de diferite canale de comunicare in masa, luand
in considerare efectele potentiale si consecintele acestora;

B.2.4 Sa utilizeze criterii valorice si de evaluare pentru selectia si lectura mesajelor,
sa confrunte propriile judecati cu punctele de vedere transmise de canalele media;
B.2.5 S& detecteze mesajele incarcate de stereotipari, prejudecati, discriminare,
reprezentarile sablonate ale lumii inconjuratoare;

B.2.6 Sa decodifice stirile si informatii false, pozitiile tendentioase sau partizane si
sa le gestioneze adecvat;

B.2.7 Sa identifice tehnicile de manipulare sau propaganda folosite de mass-media
si sa construiasca alternative personale la mesajele receptate, ca modalitate de
rezistenta la manipulare;

B.2.8 Sa studieze si sa investigheze experientele de presa personale si ale altor
colegi;

B.2.9 Sa examineze critic relatia dintre mass-media si societate;

B.2.10 Sa analizeze relatiile de putere, influentele politice, economice, comerciale
asupra institutiilor de presa si asupra produselor acestora,;

B.2.11 Sa reflecteze asupra dinamicii dintre tintele educationale si interesele
comerciale si ale producatorilor media.



C. CREAREA S| COMUNICAREA CONTINUTURILOR MEDIA
Mai concret, cetatenii vor fi capabili:

I C.1. Creare I

C.1.1 Sa inteleaga procesul de creatie (multimedia si etapele de constituire a unui
produs de comunicare in masa;

C.1.2 Sa participe la contexte colaborative sau individuale de productie de
continuturi (multi)ymedia pentru un scop determinat, utilizadnd tehnici si canale de
distribuire adecvate;

C.1.3 Sa constientizeze necesitatea dezvoltarii propriului potential creativ;

C.1.4 Sa coreleze informatiile noi cu propriile achizitii anterioare pentru dezvoltarea
de produse si continuturi originale respectand, in acelasi timp, drepturile de
proprietate intelectuala.

B 2. Comunicare, interactiune cu media [N

C.2.1 Sa interactioneze functional cu media, integrand potentialul acestora in viata
cotidiana (exprimare de idei prin canale audio video, print sau digitale, vot electronic,
forumuri de dezbatere etc.);

C.2.2 Sa fie constienti ca diferitele tipuri de mesaje au canale si registre speciale de
comunicare; sa aleaga canalul adecvat de transmitere si formatul cel mai potrivit
pentru livrarea si receptarea optima a mesajelor;

C.2.3 Sa stapaneasca tehnicile de baza de producere a mesajelor multimedia
(structura, instrumente, difuziune, dinamica);

C.2.4 Sa elaboreze continuturi media calitative din punct de vedere al optiunilor
stilistice, grafice, estetice etc.;

C.2.5 Sa cunoasca procesul de redactare a textelor care urmeaza sa fie publicate,
in functie de specificul canalului de distributie si publicul tinta;

C.2.6 Sa cunoasca regulile de baza cu privire la exprimarea in spatiul public;

C.2.7 Sa inteleaga influenta media, precum si modalitatile prin care publicul

se raporteaza la si decodificd mesajele presei;

C.2.8 Sa fie constienti de riscurile distribuirii de continuturi in lumea digitala, sa stie
sa-si gestioneze responsabil propria amprenta digitala;

C.2.9 Sa faca deosebiri intre spatiul virtual public si privat;

C.2.10 Sa inteleaga modalitatile in care cetatenii interactioneaza cu media, relatiile
dintre un produs media si audienta.

D. RESPONSABILITATE CIVICA, UTILIZAREA ETICA A INFORMATIILOR SI
MIJLOACELOR DE COMUNICARE iN MASA, CONSUM ECHILIBRAT

Mai concret, cetatenii vor fi capabili:

I D 1. Responsabilitate sociala, promovarea echitatii [ IEGTGTINTNGNGNGGEGEGEGEGEGEGEGEEEEEE

D.1.1 Sa recunoasca valorile sociale evidente in diferite texte media;

D.1.2 Sa participe le procesele democratice, sa utilizeze media pentru implicarea in
promovarea unor cauze sociale veritabile;

D.1.3 Sa manifeste sensibilitate fatd de fenomenele emergente actuale prezentate
de mass-media, sa participe la identificarea de strategii de solutionare;

D.1.4 Sa aiba o atitudine echilibrata fata de diversitate (grupuri sociale, persoane,
opinii, valori, credinte) si sa reflecte aceste credinte in mesajele distribuite in spatiul



public; sa inteleagd modul in care aceste diferente influenteaza raportarea la
alcatuirea si decodificarea mesajelor;

D.1.5 Sa cunoasca si isi asume responsabil aplicarea in spatiul public a unor
concepte cheie si elemente de responsabilitate sociala (libertatea de exprimare,
libertatea presei, dreptul la imagine, la viata privata, drept de autor);

D.1.6 Sa participe la identificarea unor solutii pentru problemele specifice
comunitatii, sa se implice in activitati individuale si de colaborare;

D.1.7 Sa utilizeze mijlocelele de comunicare in masa pentru promovarea
problematicii specifice varstei, pentru dezvoltarea contextelor educationale in care
invata sau care au relevanta pentru intregul sistem;

D.1.8 Sa colaboreze si sa se implice Tn comunitati de reflectie si practica, in
elaborarea de suporturi media care sa reprezinte viata scolara, identitatea unitatii de
invatamant pe care o frecventeaza sau alte teme specifice;

D.1.9 Sa recunoasca si sa semnaleze situatiile de hartuire online, abuz virtual si sa
stie care sunt mecanismele de adresare.

I D 2. Consum echilibrat |

D.2.1 Sa fie constienti de impactul utilizarii mass media pentru starea de bine si
propria dezvoltare;

D.2.2 Sa aplice regulile de explorare rationala a media pentru a avea un
comportament adecvat si un consum mediatic echilibrat;

D.2.3 Sa fie constienti de propria amprenta digitala, de faptul ca distribuirea excesiva
si fara discernamant a datelor din viata privata poate sa aiba consecinte in viitoarea
dezvoltare profesionala si personala.

I D 3. Utilizare etica I
D.3.1 Sa recunoasca paternitatea ideilor preluate prin intermediul comunicarii Tn
masa, sa respecte drepturile de autor, sa evite plagiatul si asumarea mincinoasa de
idei;

D.3.2 Sa produca mesaje care sa manifeste respect fata de alteritate.

A Acces
A.2. Cautare

ACCES, CAUTARE SISTOCAREA A.3. Stocare i organizare
CONTINUTURILOR MEDIA A.4. Dezvoltarea propriilor nevoi de
informare, socializare, receere prin ST A RT
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